
Adománygyűjtési ötletek 
az Adhat Vonalhoz 

Felhasznált források: 
Angela Rosati: Adománygyűjtési technikák itthon és külföldön 
Adhat Vonal Programban részt vevő szervezetek anyagai (pl. weboldalak, Facebook) – minél 
több szervezet anyagának felhasználására törekedtünk 
Adhat Vonal workshop 2014.07.03. – NOÉ Állatotthon Alapítvány előadása 
http://nonprofitconsultancy.wordpress.com/2014/09/03/a-jo-fundraising-strategia-alapjai/ 



Alapelv és kulcsszavak 
 
Adományozás és a vízbe dobott kavics elmélete: 

Előbb nekünk kell adnunk, és csak utána kérhetünk másoktól, az adományozás 
továbbgyűrűző hatása csak így érvényesül. 

Nem az adomány nagysága, hanem az adakozás ténye számít. Az adakozás jelzi az 
elkötelezettséget, a céllal való azonosulást. 

 

Kulcsszavak: 

kreativitás, technikák hatékony ötvözése 

rendszeres megújulás 

érthető, egyedi és személyes üzenetek 

adományozó megtartása, hosszú távú elkötelezettség kiépítése 

folyamatos visszacsatolás 

ötletek átvétele sikeres szervezetektől 



Adhat Vonal népszerűsítésre szolgáló alkalmak, 
helyek - példák 
Jótékonysági rendezvények pl. hangverseny, vacsora, híres személy részvételével szervezett 
program, gálaest, jótékonysági családi napok 

Jótékonysági sportesemények pl. futás, futballbajnokság 

Közösségi rendezvények pl. gyermeknap, helyi közösségi nap, templomi gyűjtés, táncest, 
évfolyam-találkozó, szakmai konferencia, egyesületi találkozó, kiállítás, sportnap, iskolai  
rendezvény, egészségügyi szűrőnap, főzőverseny , ételosztás, kulturális és könnyűzenei 
fesztivál, horgászverseny 

Utcai gyűjtés aktivistákkal 

Stand különböző rendezvényeken pl. karácsonyi vásár, piac, kutyabemutató 

Munkahelyi gyűjtés pl. kihelyezett urnákon a telefonszám feltüntetése 

Céges csapatépítő tréningek 

Jótékonysági vásár, árverés, tombola, sorsjegy, nyereményjáték 

Adománybolt, webshop, adománygyűjtő akció 

Önkéntestoborzó események, támogatói találkozók 



 

 

Kreatív anyagokra példák 



 

 

Példa népszerűsítésre – előadás 

Példa – sportesemény 

Példa – írott sajtó ajánlása 



 

 

Kommunikációs csatornák - Példák 
 
Off-line: 

Szórólapok, nyomtatott hírlevelek 

Hirdetés írott sajtóban 

Kültéri megjelenések pl. közlekedési eszközön, óriásplakátok 

Molinó, roll up 

Adománygyűjtési „névjegykártya” a szervezet adataival pl. adószám, Adhat Vonal telefonszám, bankszámlaszám 

Adománykártya, támogatói kártya 

Ünnepi vagy eseményhez kapcsolódó képeslap, oklevél, adománylevél 

Boríték, levélpapír 

 

On-line: 

Weboldalak 

Televíziós, rádiós hirdetés, on-line hirdetés, banner 

Közösségi portálok pl. Facebook, Twitter 

Tematikus hírlevelek, DM levelek (címzetti kör folyamatos bővítése, feliratkozási lehetőség a honlapon) 

Ünnepi vagy eseményhez kapcsolódó SMS, e-mail 

E-mail aláírásba Adhat Vonal logó elhelyezése 

Videómegosztó pl. YouTube 

 



 

 

További adománygyűjtési technikák - Példák 
•Adhat.hu adományozási portál 

•Bankkártyás adományozás 

•Banki átutalás 

•Csoportos beszedési megbízás 

•Közösségi adománygyűjtés pl. www.adjukossze.hu 

•Vállalatok társadalmi felelősségvállalási (CSR) programjai 

•Ajándék vásárlása helyett az összeg felajánlása adományként, majd erről emlék (pl. 
oklevél, adománylevél) kiállítása 

•Jelképes örökbefogadás pl. iskolai osztályok támogatása, állatok örökbefogadása 

•Tehetséges tanulóknak támogatási rendszer személyhez kötődő adományokból 

•Minősítés hangsúlyozása pl. Etikus Adománygyűjtő Szervezet 
www.atlathatosag.eu 

•Adománygyűjtési verseny 

•Kreatív kampányok pl. ice bucket challenge (jeges vizes kihívás) 

•Tárgyi adományok, szolgáltatások 

 



 

 

Példa – Adhat.hu adatlap  



 

 

Példa – Facebook borítókép 



 

 

Példa – Facebook fénykép 



 

 

Példa – 
Facebook 
fénykép 



 

 

Adománygyűjtő kampány Facebookon 
 
A Facebook hatékonyan támogatja az adománygyűjtési akciókat pl. borítókép, fényképek, 
posztok segítségével. 

 

Alternatíva a javasolt lépésekre: 

1. Adjuk meg az akció elején, hogy 1 hívás/SMS árából mit tervezünk vásárolni pl. 1 
rászoruló ebédje. 

2. Szintén az akció elején tűzzük ki a célként elérendő mennyiséget pl. 100 hívás/SMS 
összegyűjtése. 

3. A gyűjtés során folyamatosan (pl. 2-3 naponta) adjunk visszajelzést, helyezzünk el 
posztokat arról, hogy hol tartunk a gyűjtésben. 

4. Az akció egésze alatt használjunk figyelemfelhívó képeket és üzeneteket. 

5. A Facebook-oldal elemzésének rendszeres (pl. heti) követése (pl. oldalkedvelések, 
bejegyzés elérése, interakció) a kampány kiértékelése céljából. 

6. Beszámoló, fénykép közzététele a megvalósulásról 

 



 

 

Példa – Facebook-kampány 

Minden hónap 14-én küldd el a 14-es 
számot SMS-ben a 13600-ra. 



Adhat Vonal - Esettanulmány 



Hívás és SMS darabszám alakulása 

Év Hónap Hívás és SMS darabszám összesen 

2012 december 4 592 

2013 január 1 648 

2013 február 2 289 

2013 március 629 

2013 április 3 306 

2013 május 333 

2013 június 236 

2013 július 690 

2013 augusztus 652 

2013 szeptember 879 

2013 október 354 

2013 november 888 

2013 december 1 762 

2014 január 1 422 

2014 február 1 508 

2014 március 570 

2014 április 789 

2014 május 734 

2014 június 914 

 2012 decemberében léptek a programba. A kiugró darabszám magyarázata, hogy előtte 
jelentős kommunikációt folytattak, várakozásokat támasztottak az adományozók körében. 

 2013 áprilisa: az szja 1% gyűjtésével hozható összegfüggésbe. Utána a szervezet kevésbé 
kampányolt, ami csökkenő darabszámokat eredményezett 2013 májusától.  



 
 

 

 

Adószám és Adhat Vonal telefonszám együttes megjelenítése 

Off-line felületek – szórólapok 



 
 

 

Off-line felületek – kültéri megjelenések 



 
 

 

 

On-line felületek 

Weboldalak: 

noeallatotthon.hu 

noeallatotthon.hu/macskamentes 

minimenhely.hu 

boxermentes.hu 

bulldogmentes.hu 

canecorsomentes.hu 

csaucsaumentes.hu 

Facebook 

Twitter 

Tematikus hírlevelek (DM) 

 

Egyedi szövegű rendszerüzenet SMS-adományozásnál: 

A NOÉ Állatotthon Alapítvány több mint 1000 védence nevében köszönjük 
adományodat. A rászoruló állatok mentése CSAK Veletek 
sikerülhet!  noeallatotthon.hu 

http://www.facebook.com/noeallatotthon


 
 

 

On-line felületek – weboldalak 

NOÉ Támogató Klub célja, hogy rendszeres, havi min. 1000 Ft-os támogatásokat gyűjtsenek. 

A támogatók között a híres személyeket fényképpel feltüntetik. 

 



 
 

 

On-line felületek – Facebook 

A borítóképen kiemelt helyen fel van tüntetve az Adhat Vonal telefonszám. 



 
 

 

On-line felületek – bannerek 

 Bannerek különféle állatokkal attól függően, hogy melyik 
adományozó melyikkel tud leginkább azonosulni. 

 A támogatók kedvelik az SMS-ben történő adományozást. 
 Találó üzenet: „Neked csak egy csoki ára … Nekik az életet 

jelentheti!” 



 

 

A telefonos adománygyűjtés néhány jellemzője 
 

A sikeres, stabil és kiszámítható adománygyűjtés folyamatos és nagyon intenzív 
kommunikációt igényel! 

Széles célközönség megszólítható az alacsony adományozási összegnek, illetve a gyors és 
egyszerű adományozási módnak köszönhetően. 

Az egyéb adományozási eszközön keresztül érkező adományok (pl. banki utalások) 
csökkenésével járhat, ezért törekedni kell az eszközök közötti egyensúly megtalálására. 

Késleltetett kifizetés: az adományozás pillanatához viszonyítva csak több héttel később 
történik az elszámolás. 

Nehéz a célzott adomány beazonosítása, mivel a banki utaláshoz képest az Adhat 
Vonalnál nincs megjegyzés rovat. 

Az adományozók egy része nehezen vált telefonhívás és SMS-küldés között. 

Televíziós szerepléseket követően megugrik az Adhat Vonalon keresztül beérkező 
adományok száma. Ez jellemzően 18 és 20 óra között történik. 

 

 



 

 

Példa – honlap 



 

 

Példa – honlap 



 

 

További információk: 
 
E-mail: adhatvonal@niok.hu 
Telefon: +36-1-315-3151 
www.adhatvonal.hu 
www.niok.hu 
 

mailto:adhatvonal@niok.hu
mailto:adhatvonal@niok.hu
mailto:adhatvonal@niok.hu
http://www.adhatvonal.hu/
http://www.niok.hu/

